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PENDAHULUAN

Perekonomian global yang berlangsung saat ini membuat persaingan usaha
yang ekstrim guna memiliki keuntungan, keunggulan dan value tersendiri.
Perusahaan didirikan pada dasarnya guna untuk menciptakan dan menambah nilai
tambah, terutama dalam menghasilkan keuntungan. Perusahaan yang menerapkan
prinsip dalam ekonomi, umumnya diarahkan untuk mencapai keuntungan
maksimal, tetapi juga berusaha untuk meningkatkan nilai perusahaan dan
kemakmuran pemiliknya serta meningkatkan kepercayaan pasar pada prospek
perusahaan dimasa mendatang. Nilai perusahaan yaitu salah satu tujuan normatif
yang ingin dan akan di capai oleh manajemen keuangan pada suatu perusahaan
dengan mengoptimalkan kemakmuran stakeholder. Nilai perusahaan amatlah
penting karena pertumbuhan kemakmuran investor yang tinggi dan dapat di
andalkan dipengaruhi oleh tingginya nilai perusahaan. Nilai perusahaan
merupakan indikator bagaimana pasar memandang dan menilai suatu perusahaan
serta menggambarkan nilai yang berlangsung pada saat ini dari laba yang
diharapkan pada masa mendatang juga merupakan indikator bagi pasar dalam
melihat dan menilai suatu perusahaan (Aspari, et al, 2015).
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LANDASAN TEORI DAN HIPOTESIS
Agency Theory (Teori Agensi)

Teori Agensi (agency theory) menurut Supriyono (2018:63), teori agensi
merupakan hubungan kontraktual dan mengikat antara prinsipal (penyedia
kontrak) dengan agen (penerima kontrak), prinsipal dapat mengontrak agen untuk
bekerja dengan kepentingan, sasaran atau tujuan prinsipal sehingga dapat
memberikan wewenang pembuatan keputusan kepada agen untuk mencapai
tujuan tersebut. Teori agensi memiliki peran sebagai dasar dalam praktik bisnis
yang dilakukan guna meningkatkan nilai perusahaan juga memberikan
keuntungan dan kemakmuran kepada principal.

Nilai Perusahaan

Nilai perusahaan yang tinggi akan meningkatkan kepercayaan pasar
terhadap kinerja dan prospek perusahaan dimasa mendatang. Upaya
memaksimalkan nilai perusahaan penting bagi perusahaan karena dengan
memaksimalkan nilai perusahaan berarti nilai kemakmuran para pemegang saham
juga semakin maksimal sesuai dengan tujuan perusahaan (Saraswati, et al, 2018).
Menurut Arfan (2016:82) bahwa nilai dari perusahaan yang di publikasikan dapat
memberikan informasi seberapa besar masyarakat (investor) atau para pemegang
saham menghargai perusahaan, sehingga meraka mau membeli saham perusahaan
dengan harga yang tinggi dibanding nilai buku saham.

EPS

Laba per lembar saham atau earnings per share (EPS) adalah Rasio yang
digunakan untuk mengukur seberapa besar laba bersih perusahaan yang
terkandung dalam satu lembar saham beredar (Sukamulja, 2019:103). Earnings per
share (EPS) adalah informasi mendasar yang dianggap paling berperan dalam
keputusan investasi para investor, karena EPS dapat menggambarkan prospek
penerimaan yang akan diterima oleh investor di masa mendatang. Besarnya nilai
EPS dapat dihitung dari laba bersih dan jumlah saham beredar dalam laporan
keuangan yang diterbitkan oleh perusahaan.

Price Earning Ratio

Price Earning Ratio (PER) adalah rasio yang menunjukan hasil perbandingan
antara harga pasar per lembar saham dengan laba per lembar saham. Dengan
mengetahui besaran PER, calon investor dapat mengetahui apakah harga sebuah
saham tergolong wajar atau tidak secara nyata sesuai dengan kondisi saat ini dan
bukannya berdasarkan pada perkiraan masa yang akan datang (Hery, 2017:144).
Price earning ratio juga merupakan ukuran untuk menentukan bagaimana pasar
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memberi nilai atau harga pada saham.

Leverage

Leverage digunakan untuk mengukur sejauh mana aktiva perusahaan
dibiayai dengan utang. Leverage yang semakin besar menunjukkan risiko investasi
yang semakin besar pula. Leverage atau Solvabilitas adalah rasio yang digunakan
untuk mengukur sejauh mana aktiva perusahaan dibiayai dengan utang. Dalam arti
luas dikatakan bahwa rasio solvabilitas digunakan untuk mengukur kemampuan
perusahaan untuk membayar seluruh kewajibannya, baik jangka pendek maupun
jangka panjang apabila perusahaan dibubarkan (dilikuidasi) (Kasmir, 2012: 150).

Profitabilitas

Profitabilitas adalah suatu angka yang menunjukan kemampuan
perusahaan menghasilkan keuntungan pada tingkat penjualan aset, dan modal
saham tertentu. Profitabilitas adalah rasio yang dapat digunakan untuk mengukur
suatu kemampuan perusahaan dalam menghasilkan laba dari aktivitas normal
bisnisnya (Henry, 2017:192). Profitabilitas mempunyai tujuan dan manfaat, tidak
hanya bagi pemilik atau pengurus perusahaan, tetapi juga bagi pihak-pihak di luar
perusahaan terutama yang mempunyai hubungan dan kepentingan dengan
perusahaan. Hal ini ditunjukkan oleh adanya laba yang dihasilkan dari penjualan
dan pendapatan investasi. Inti dari penggunaan rasio ini adalah untuk
menunjukkan efisiensi perusahaan.

Hipotesis

Hi: EPS berpengaruh terhadap profitabilitas

Hby: Price Earning Ratio berpengaruh terhadap profitabilitas

Hjs: Leverage berpengaruh terhadap profitabilitas

Hy: EPS bepengaruh terhadap nilai perusahaan.

Hs: Price Earning Ratio bepengaruh terhadap nilai perusahaan.

He: Leverage berpengaruh terhadap nilai perusahaan.

Hz7: Profitabilitas bepengaruh terhadap nilai perusahaan.

Hs: Mediasi Profitabilitas pada pengaruh EPS terhadap nilai perusahaan

Ho: Mediasi Profitabilitas pada pengaruh PER terhadap nilai perusahaan

Hio: Mediasi Profitabilitas pada pengaruh Leverage terhadap nilai Perusahaan

METODOLOGI PENELITIAN

Populasi yang digunakan dalam penelitian ini adalah perusahaan manufaktur
sektor consumer goods industry yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia selama
periode 2019-2021. Jumlah sampel yang diambil adalah sebanyak 12 (dua belas)
perusahaan sektor consumer goods industry. Teknik penentuan sampel yang diguna
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kan dalam penelitian ini adalah purposive sampling, yaitu teknik penentuan

sampel bila semua anggota populasi digunakan sebagai sampel dalam penelitian

(Sugiyono, 2013: 122), sehingga jumlah sampel yang digunakan adalah sebanyak

12 perusahaan sektor consumer goods industry yang menjadi populasi dalam

penelitian.

Identifikasi Variabel dan Pengukurannya

pengembalian investasi atau lebih dikenal
dengan nama return on investment (ROI)
atau return on asset merupakan rasio yang
menunjukkan hasil (return) atas jumlah
aktiva yang digunakan dalam perusahaan.

Tabel 1
Identifikasi variabel dan Indikator variabel Penelitian
No Variabel Penelitian Pengukuran Indikator Variabel Skala
EPS EPS (EPS) merupakan Rasio yang | EPS: Ratio
Sukamulja (2019), | digunakan untuk mengukur seberapa
1 Sari, et al (2021), Sinta, | besar laba bersih perusahaan yang
et al (2021) terkandung dalam satu lembar saham laba bersih
beredar. jumlah saham beredar
Price  Earning Ratio | Price Earning Ratio (PER) adalah rasio yang | Price Earning Ratio: Ratio
(PER) menunjukan hasil perbandingan antara
2 Hery (2017), Nafisah, | harga pasar per lembar saham dengan lana harga saham
et al (2020), Aulia, et al | per lembar saham. laba perlembar saham
(2018)
Leverage Leverage digunakan untuk mengukur | Debt to equity ratio: Ratio
Kasmir (2018), Hery | sejauh mana aktiva perusahaan dibiayai
3 (2018), Sutama, et al | dengan utang. Debt fto equity ratio
(2018) merupakan rasio yang digunakan untuk | o0l
menilai utang dengan ekuitas. ~Totl Bauity " 100%
Nilai Perusahaan Nilai perusahaan merupakan kondisi | Price to Book Value: Ratio
Saraswati, et al (2018), | tertentu yang telah dicapai suatu
Hery (2018), Wansani | perusahaan sebagai gambaran dari
(2022) kepercayaan masyarakat terhadap |  marea Pasar Per Lembar Saham
4 perusahaan setelah melalui suatu proses | wini Buku Per Lembar Saham
kegiatan selama beberapa tahun, yaitu
mulai dari perusahaan didirikan sampai
dengan saat ini. Menghitung nilai
perusahaan dapat menggunakan indikator
Price to Book Value (PBV).
Profitabilitas Menurut  Kasmir  (2018:196)  rasio | Return on asset: Ratio
Kasmir (2018), | profitabilitas merupakan rasio untuk ‘
Octaviany, et al (2019), | menilai kemampuan perusahaan dalam %MX 1000
Firlana, et al (2020). mencari keuntungan. Return on asset
5 menurut Kasmir (2018:201) adalah hasil
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Teknik Analisis Data yang digunakan pada penelitian ini peneliti adalah Path
Analysis dan Uji Sobel. Path analysis merupakan sebuah model perluasan dari
analisis regresi linier berganda untuk mengukur hubungan antar variabel yang
telah ditetapkan sebelumnya (Ghozali, 2018: 245). Uji sobel digunakan untuk
menghitung nilai variabel mediasi yang berdistribusi secara normal (Ghozali, 2018:
251). Dalam penelitian ini analisis regresi berganda digunakan untuk menguji dan
membuktikan ada tidaknya pengaruh variabel independen yaitu EPS, Price Earning
Ratio dan Leverage terhadap variabel dependen (Nilai Perusahaan) dengan
variabel mediasi (profitabilitas). Model persamaan regresi dalam penelitian ini
adalah sebagai berikut:

Z =braX1 + bpoX2 + bsXz + el
Y = byxlxl + byx2X2 + byx3x3 + byzZ +e2

Dengan Keterangan:

Y = Nilai Perusahaan

X1 =EPS

X2 = Price Earning Ratio

X3 = Leverage

Z = Profitabilitas

b, x2,x3, 2 y = koefisien jalur
e12 = error

HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN

Berdasarkan Tabel diatas diperoleh nilai adjusted R?> Test Substruktur 2
sebesar 0,854. Hal ini menunjukkan bahwa diperoleh 85,4% variabel dependen dari
nilai perusahaan dapat dijelaskan oleh variabel independen yaitu EPS, Price Earning
Ratio, Leverage sedangkan sisanya sebesar 14.6% dijelaskan oleh variabel lain yang
tidak masuk dalam model penelitian. Variabel-variabel lain yang mempengaruhi
profitabilitas menurut Ramdhonah, Ikin Solikin, Maya Sari (2019) dan penelitian
dari, Ida Bagus Anom Purbawangsa, et al (2016) adalah variabel pertumbuhan
perusahaan. Menurut Aprilia, Arief Yulianto (2016) menyatakan bahwa
kepemilikan manajerial mempunyai pengaruh terhadap nilai perusahaan.

Tabel 4
Hasil Uji Koefisien Diterminasi Test Substruktur 1 dan 2

Koefisien Determinasi

Adjusted R Square Test Substruktur 1 0,261

Adjusted R Square Test Substruktur 2 0,854
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Table 5
Tabel Uji Hipotesis Simultan Test Substruktur 1 dan 2
F Sig. Keterangan
Regresi Test Substruktur 1 5127 0,005 Berpengaruh
Regresi Test Substruktur 2 52,214 0,000 Berpengaruh

Berdasarkan tabel di atas diketahui nilai signifikansi untuk Test Substruktur
1 yaitu pengaruh EPS (X1), PER (X2), dan Leverage (X3) secara simultan terhadap
Profitabilitas (Z) sebesar 0,005 < 0,05, sehingga dapat disimpulkan bahwa terdapat

pengaruh EPS (X1), Price Earning Ratio (X2), dan Leverage (X3) secara simultan

terhadap Profitabilitas (Z). Nilai signifikansi untuk Test Substruktur 2 yaitu
pengaruh EPS (X1), Price Earning Ratio (X2), Leverage (X3), dan Profitabilitas (Z)
secara simultan terhadap Nilai Perusahaan (Y) sebesar 0,000 < 0,05, sehingga dapat

disimpulkan bahwa terdapat pengaruh EPS (X1), Price Earning Ratio (X2), Leverage

(X3), dan Profitabilitas (Z) secara simultan terhadap Nilai Perusahaan (Y).

Table 6
Uji Hipotesis Partial Test Substruktur 1 dan 2
Variabel Unstandardized Standardized Sig. Keterangan
Coefficients Coefficients
B Beta
(Constant) -3,210
(Constant) -12,489
EPS (X1)* Profitabilitas (Z) 0,019 0,484 0,003 Berpengaruh
PER (X2)*Profitabilitas (Z) 0,213 0,310 0,042 Berpengaruh
Leverage (X3)*Profitabilitas (Z) 1,969 0,198 0,188 Tidak
Berpengaruh
EPS (X1)*Nilai Perusahaan (Y) 0,005 0,094 0,222 Tidak
Berpengaruh
PER (X2)*Nilai Perusahaan (Y) 0,194 0,201 0,007 Berpengaruh
Leverage (X3)*Nilai Perusahaan (Y) 2,938 0,212 0,004 Berpengaruh
Profitabilitas (Z)*Nilai Perusahaan (Y) 1,066 0,762 0,000 Berpengaruh
a. Dependent Variable: Profitabilitas dan Nilai Perusahaan
Table 7
Uji Hipotesis Sobel Test
Variabel Test Sig. Keterangan
Statistik
Profitabilitas (Z)* EPS (X1)*Nilai Perusahaan (Y) 3,010 0,003 Berpengaruh
Profitabilitas (Z)* PER (X2)*Nilai Perusahaan (Y) 2,061 0,039 Berpengaruh
Profitabilitas (Z)*Leverage (X1)*Nilai Perusahaan (Y) 1,333 0,182 Tidak
Berpengaruh
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Pengaruh EPS (X1) terhadap Profitabilitas (Y1)

Berdasarkan Tabel 6 diketahui bahwa nilai signifikansi sebesar 0,003 < 0,05
maka HO ditolak dan Hal diterima, hasil ini menunjukkan adanya pengaruh antara
EPS terhadap Profitabilitas pada Perusahaan Manufaktur sektor Consomer Goods
Industry yang terdaftar di BEI. Nilai beta menunjukkan arah yang positif, nilai ini
memiliki arti bahwa EPS berpengaruh positif terhadap Profitabilitas. Hipotesis ini
mendukung teori agensi yang dinyatakan dalam penelitian Laili (2022) dimana
para investor sebelum menanamkan modalnya dalam perusahaan menilai pada
laba yang dihasilkan dari aset perusahaan. Informasi tersebut kemudian
dinyatakan Perusahaan yang memiliki EPS tinggi akan menambah profit
perusahaan karena akan mendapatkan laba tinggi. Keuntungan yang tinggi akan
meningkatkan pembilang untuk Profitabilitas (ROA) (Wedyaningsih dan Nurlaela,
dkk, 2019). Hasil penelitian ini sejalan dengan hasil penelitian dari Maqgsood,
Anwar, Raza dkk (2016), Ulzanah dan Murtaqi (2015) dan Wedyaningsih, Siti
Nurlaela, Kartika Hendra Titisari (2019) yang menyatakan EPS berpengaruh
terhadap Profitabilitas perusahaan.

Pengaruh Price Earning Ratio terhadap Profitabilitas

Berdasarkan Tabel 6 diketahui bahwa nilai signifikansi sebesar 0,042 > 0,05
maka HO ditolak dan Ha2 diterima, hasil ini menunjukkan adanya pengaruh antara
Price Earning Ratio terhadap Profitabilitas pada Perusahaan Manufaktur sektor
Consomer Goods Industry yang terdaftar di BEIL. Nilai beta menunjukkan arah yang
positif, nilai ini memiliki arti bahwa Price Earning Ratio berpengaruh positif
terhadap Profitabilitas. Hipotesis ini mendukung teori agensi yang dinyatakan
dalam penelitian Hadiprajitno (2013) principal ialah pemegang saham, sedangkan
agen ialah manajemen yang mengelola perusahaan, principal dalam agency theory
adalah pihak-pihak yang menyerahkan sebagian atau seluruh wealth-nya untuk
dikembangkan oleh pihak lain. Dari informasi yang diterima tersebut suatu saham
mempunyai Price earning ratio (PER) 5 kali, berarti harga saham tersebut 5 kali lipat
terhadap EPS (EPS) nya. Saham yang mempunyai Price earning ratio (PER) yang
semakin kecil bagi pemodal akan semakin bagus, karena saham tersebut memiliki
harga yang semakin murah, dengan nilai Price earning ratio yang bagus investor
memiliki peluang untuk meneriman hasil (return) yang layak dari suatu investasi
saham (Maretha, 2015). Hasil penelitian ini sejalan dengan hasil penelitian dari
Maretha (2015) dan Alexandra (2013) yang menyatakan Price earning ratio (PER)
berpengaruh positif dan signifikan terhadap Profitabilitas (ROA).

___________________________________________________________________________
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Pengaruh Leverage terhadap Profitabilitas

Berdasarkan Tabel 6 diketahui bahwa nilai signifikansi sebesar 0,015 < 0,05
maka HO diterima dan Ha3 ditolak, hasil ini menunjukkan Leverage tidak
berpengaruh terhadap Profitabilitas pada Perusahaan Manufaktur sektor Consomer
Goods Industry yang terdaftar di BEIL. Hipotesis ini mendukung teori agensi yang
dinyatakan dalam penelitian Maryatun (2017) semakin tinggi Leverage perusahaan,
semakin baik transfer kemakmuran dari kreditur kepada pemegang saham perusahaan. Hal
ini terjadi karena komposisi antara hutang dan modal sendiri dalam mendanai
perusahaan sangat tidak seimbang, masing-masing penggunaan modal
mempunyai pengaruh berbeda terhadap laba yang diproleh oleh perusahaan. Hal
ini berarti bahwa setiap satuan penambahan debt to equity ratio maka akan ada
penurunan kemampuan laba (Edith Theresa dalam Febria dan Halmawati,
(2014;324)). Hasil penelitian ini menolak hipotesis ketiga yaitu Leverage tidak
berpengaruh positif terhadap Profitabilitas pada Perusahaan Manufaktur sektor
Consomer Goods Industry yang terdaftar di BEI Periode 2019 - 2021. Hasil penelitian
ini tidak sejalan dengan hasil penelitian dari Febria dan Halmawati (2014) yang
menyatakan Leverage (Debt equity ratio) berpengaruh positif terhadap profitabilitas,
namun sejalan dengan hasil penelitian dari Brahmana (2018), Afiezan H. Adam,
Robert dkk (2020), Suryaningsih (2016) yang menyatakan Leverage tidak
berpengaruh positif terhadap Profitabilitas (ROA).

Pengaruh EPS terhadap Nilai Perusahaan

Berdasarkan Tabel 6 diketahui bahwa nilai signifikansi sebesar 0,222 > 0,05
maka HO diterima dan Hal ditolak, hasil ini menunjukkan EPS tidak berpengaruh
terhadap Nilai Perusahaan pada Perusahaan Manufaktur sektor Consomer Goods
Industry yang terdaftar di BEI. Dari informasi yang diterima laba per lembar saham
(EPS) yang dibagikan kepada para investor tinggi maka menandakan bahwa
perusahaan tersebut mampu memberikan tingkat kesejahteraan yang baik kepada
pemegang saham, karena hal itu mencerminkan kemampuan perusahaan dalam
memberikan keuntungan kepada pemegang sahamnya (Noviana, 2017). Hasil
penelitian ini tidak sejalan dengan hasil penelitian dari Putri dan Noor (2022) yang
menyatakan EPS berpengaruh positif terhadap nilai perusahaan, namun sejalan
dengan hasil penelitian Sari dan Muslihat (2021), Pioh dan Tommy, dkk (2018),
Sihombing dan Hutagalung dkk (2020) yang menyatakan EPS tidak berpengaruh
terhadap nilai perusahaan.

Pengaruh Price Earning Ratio terhadap Nilai Perusahaan

Berdasarkan Tabel 6 diketahui bahwa nilai signifikansi sebesar 0,007 < 0,05
maka HO ditolak dan Hab diterima, hasil ini menunjukkan adanya pengaruh antara
Price Earning Ratio. Nilai beta menunjukkan arah yang positif, nilai ini memiliki arti
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bahwa Price Earning Ratio berpengaruh positif terhadap Nilai Perusahaan.

Peningkatan dari suatu price earning ratio (PER) akan berpengaruh pada naik
turunnya laba perusahaan. Jika laba yang dihasilkan naik maka nilai perusahaan
juga akan mengalami kenaikan yang signifikan. Nilai perusahaaan yang tinggi akan
membuat pasar percaya atas prospek perusahaan di masa depan (Wiratno, 2022).
Price Earning Ratio (PER) sebagai cara penilaian untuk mengetahui nilai saham yang
sesungguhnya dari suatu perusahaan, bagi para investor semakin tinggi Price
Earning Ratio maka pertumbuhan laba yang diharapkan akan mengalami kenaikan
(Fahmi, 2014: 84). Hasil penelitian ini sejalan dengan hasil penelitian Wansani,
Mispiyanti (2022), Prasetyorini (2013), Lebelaha, Ivonne S. Saerang (2016) yang
menyatakan price earning ratio berpengaruh positif terhadap nilai perusahaan.

Pengaruh Leverage terhadap Nilai Perusahaan

Berdasarkan Tabel 6 diketahui bahwa nilai signifikansi sebesar 0,004 < 0,05
maka HO ditolak dan Ha6 diterima, hasil ini menunjukkan adanya pengaruh antara
Leverage terhadap Nilai Perusahaan pada Perusahaan Manufaktur sektor Consomer
Goods Industry yang terdaftar di BEI. Nilai beta menunjukkan arah yang positif, nilai
ini memiliki arti bahwa Leverage berpengaruh positif terhadap Nilai Perusahaan.
Hipotesis ini mendukung teori agensi yang dinyatakan dalam penelitian
Hadiprajitno (2013) principal ialah pemegang saham, sedangkan agen ialah
manajemen yang mengelola perusahaan, principal dalam agency theory adalah
pihak-pihak yang menyerahkan sebagian atau seluruh wealth-nya untuk
dikembangkan oleh pihak lain. Leverage digunakan untuk mengukur sejauh mana
aktiva perusahaan dibiayai dengan utang, besarnya hutang yang digunakan oleh
perusahaan nantinya akan dipakai dalam menjalankan aktifitas opersional
perusahaan. Dalam penelitian Ugwuanyi (2012) menyatakan bahwa peningkatan
hutang distruktur modal meningkatan kekayaan pemegang saham yang nantinya
akan berpengaruh terhadap nilai Perusahaan. Hasil penelitian ini sejalan dengan
hasil penelitian Pioh, Parengkuan Tommy dkk (2018), Sihombing, Debora Natalia
Hutagalung dkk (2020), Pratama, I Gusti Bagus Wiksuana (2016) yang menyatakan
Leverage berpengaruh positif terhadap nilai perusahaan.

Pengaruh Profitabilitas terhadap Nilai Perusahaan

Berdasarkan Tabel 6 diketahui bahwa nilai signifikansi sebesar 0,000 < 0,05
maka HO ditolak dan Ha7 diterima, hasil ini menunjukkan adanya pengaruh antara
Profitabilitas terhadap Nilai Perusahaan. Nilai beta menunjukkan arah yang positif,
nilai ini memiliki arti bahwa Profitabilitas berpengaruh positif terhadap Nilai

Perusahaan. Hipotesis ini mendukung teori agensi yang dinyatakan dalam
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penelitian Hadiprajitno (2013) principal ialah pemegang saham, sedangkan agen
ialah manajemen yang mengelola perusahaan, principal dalam agency theory
adalah pihak-pihak yang menyerahkan sebagian atau seluruh wealth-nya untuk
dikembangkan oleh pihak lain. Perusahaan yang memiliki profitabilitas yang tinggi
serta berhasil membukukan laba yang terus meningkat akan menunjukkan bahwa
perusahaan tersebut berkinerja baik, sehingga akan menciptakan respon yang
positif kepada pemegang saham dan membuat harga saham perusahaan meningkat
(Sianipar, 2017). Profitabilitas yang tinggi juga menunjukkan prospek perusahaan
yang baik, sehingga akan menciptakan sentimen positif bagi pemegang saham dan
nilai perusahaan akan meningkat. Hasil penelitian ini sejalan dengan hasil
penelitian Novari, Putu Vivi Lestari (2016), Akbar, Irham Fahmi (2020), Wansani,
Mispiyanti (2022) yang menyatakan profitabilitas berpengaruh positif terhadap
nilai perusahaan.

Profitabilitas memediasi pengaruh EPS terhadap nilai perusahaan

Berdasarkan Tabel 8 Hasil uji sobel menunjukkan nilai t-hitung sebesar 3,010
> dari t-tabel (1.96). Maka sesuai dengan hasil perhitungan uji sobel menunjukkan
bahwa variabel intervening Profitabilitas (Z) secara signifikan memediasi pengaruh
EPS (X1) terhadap Nilai Perusahaan (Y). Dengan demikian hipotesis H8 diterima.
Pengaruh langsung EPS terhadap Nilai Perusahaan Ilebih kecil (0,094)
dibandingkan pengaruh tidak langsung melalui variabel mediasi Profitabilitas
(0,484 x 0,762 = 0,369). Sehingga dapat disimpulkan bahwa Profitabilitas mampu
memediasi secara signifikan pengaruh antara EPS terhadap Nilai Perusahaan. Hasil
uji sebelumnya menunjukkan pengaruh yang positif signifikan antara EPS terhadap
Profitabilitas, tidak berpengaruh positif antara EPS terhadap Nilai Perusahaan, dan
positif signifikan antara Profitabilitas terhadap Nilai Perusahaan.

Profitabilitas memediasi pengaruh price earning ratio terhadap nilai perusahaan

Berdasarkan Tabel 8 Hasil uji sobel menunjukkan nilai t-hitung sebesar 2,061
> dari t-tabel (1.96). Maka sesuai dengan hasil perhitungan uji sobel menunjukkan
bahwa variabel intervening Profitabilitas (Z) secara signifikan memediasi pengaruh
Price Earning Ratio (X2) terhadap Nilai Perusahaan (Y). Dengan demikian hipotesis
H9 diterima. Pengaruh langsung PER terhadap Nilai Perusahaan lebih kecil (0,201)
dibandingkan pengaruh tidak langsung melalui variabel mediasi Profitabilitas
(0,310 x 0,762 = 0,225). Sehingga dapat disimpulkan bahwa Profitabilitas mampu
memediasi secara signifikan pengaruh antara PER terhadap Nilai Perusahaan. Hasil
uji sebelumnya menunjukkan pengaruh yang positif signifikan antara PER
terhadap Profitabilitas, positif signifikan antara PER terhadap Nilai Perusahaan,
dan positif signifikan antara Profitabiliats terhadap Nilai Perusahaan.
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Profitabilitas memediasi pengaruh leverage terhadap nilai perusahaan

Berdasarkan Tabel 8 Hasil uji sobel menunjukkan nilai t-hitung sebesar 1,333
< dari t-tabel (1.96). Maka sesuai dengan hasil perhitungan uji sobel menunjukkan
bahwa variabel intervening Profitabilitas (Z) tidak mampu memediasi pengaruh
Leverage (X3) terhadap Nilai Perusahaan (Y). Dengan demikian hipotesis H10
ditolak. Pengaruh langsung Leverage terhadap Nilai Perusahaan lebih besar (0,212)
dibandingkan pengaruh tidak langsung melalui variabel mediasi Profitabilitas
(0,198 x 0,762 = 0,151). Sehingga dapat disimpulkan bahwa Profitabilitas tidak
mampu memediasi pengaruh antara Leverage terhadap Nilai Perusahaan. Hasil uji
sebelumnya menunjukkan tidak berpengaruh yang positif antara leverage terhadap
Profitabilitas, berpengaruh positif signifikan antara leverage terhadap Nilai
Perusahaan, dan positif signifikan antara Profitabiliats terhadap Nilai Perusahaan.
Hal tersebut sejalan dengan penelitian Hasil penelitian ini sejalan dengan hasil
penelitian Pratama, I Gusti Bagus Wiksuana (2016), Octaviany, Syamsul Hidayat
dkk (2019) yang menyatakan Profitabilitas tidak mampu memediasi pengaruh
Leverage terhadap Nilai Perusahaan.

Simpulan

Berdasarkan analisis yang telah dilakukan dapat diambil beberapa simpulan
yang dapat diuraikan antara lain:

a. EPS dan Price Earning Ratio berpengaruh positif terhadap Profitabilitas dan
Leverage tidak berpengaruh terhadap Profitabilitas.

b. Earning Per Ratio, Leverage dan Profitabilitas berpengaruh positif terhadap Nilai
Perusahaan dan EPS tidak berpengaruh terhadap Nilai Perusahaan.

c. Profitabilitas mampu memediasi pengaruh EPS dan Price Earning Ratio
terhadap Nilai Perusahaan dan Profitabilitas tidak mampu memediasi
pengaruh Leverage terhadap Nilai Perusahaan.

Keterbatasan

a. Periode penelitian selama 3 tahun (2019-2021) jika menambah tahun
pengamatan sampai tahun 2022, laporan keuangan tahun 2022 belum tersedia
sehingga penelitian tidak dapat dilakukan sampai tahun terbaru sehingga
sampel yang dihasilkan belum mewakili keseluruhan kondisi perusahaan.

b. Data yang digunakan dalam penelitian ini adalah data sekunder, sehingga
penelitian tidak bisa mengendalikan dan mengawasi kemungkinan terjadinya
kesalahan dalam perhitungan.
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Saran

a. Bagi Perusahaan
Perusahaan Manufaktur sektor Consomer Goods Industry yang tedaftar di Bursa
Efek Indonesia disarankan agar lebih memperhatikan lagi EPS, Price Earning
Ratio, Leverage dan Profitabilitas yang dimiliki untuk meningkatkan nilai
perusahaan.

b. Bagi Investor
Investor dapat mempertimbangkan faktor-faktor yang mempengaruhi Nilai
Perusahaan dan faktor lainnya EPS, Price Earning Ratio, Leverage dan
Profitabilitas dalam pengambilan keputusan untuk berinvestasi pada
perusahaan Manufaktur sektor Consomer Goods Industry yang terdaftar di Bursa
Efek Indonesia.

c. Bagi peneliti selanjutnya
Penelitian ini masih dapat dikembangkan dengan memasukkan perusahaan
sektor yang berbeda dengan tahun yang berbeda atau dengan tambahan tahun
serta memasukkan sekaligus membandingkan perusahaan yang memiliki
return saham yang mengalami fluktuasi. Peneliti selanjutnya dapat menambah
variabel lain seperti Pertumbuhan Penjualan atau ukuran perusahaan yang
belum dicantumkan dalam penelitian ini agar dapat memperluas penelitian ini.
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